Konec krize? Novinarska obec krci rameny
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Média ve sledovaném obdobi také prinasela pribéhy znamych osobnosti, na néz realitni krize dolehla.
Napriklad v zari 2009 poukazaly deniky Mlada fronta DNES a Blesk na potize exministra financi Ivana Pilipa,
jenz prebudoval tri ¢inzovni domy naproti Narodnimu divadlu na luxusni byty, pro néz pak nemohl sehnat
kupce. Z jednotlivych firem pusobicich na tuzemském realitnim trhu bylo v médiich v souvislosti s krizi
nejcastéji uvadéno jméno spolecnosti Orco, ktera se dostala do vaznych problému. Jejiho séfa, Jeana
Francoise Otta, dokonce denik E15 nazval ,,realitnim gamblerem* (30. 12. 2009).

Druha skupina prispévkl (45 %) odkazovala na pokracovani krize, aniz by vidéla ,,blyskani na lepsi asy“.
Podle autoru téchto prispévkl realitni segment z krize jen tak nevybredne. Za vSechny citujme Davida
Cernika ze spole¢nosti Maxima Reality, jehoZ nazor se objevil na strankach Mladé fronty DNES: ,,Pozitivni
je, ze krize urychlila navrat k normalu, racionalizovala ceny, zvysila poptavku po kvalité produkt( i sluzeb,
procistuje trh. Svétlo na konci tunelu je ovsem zboZnym pranim, naopak hrozi, Ze je to protijedouci
rychlik® (9. 9. 2009). Optimistickych zvésti hlasajicich konec krize bylo v médiich jako safranu. Dohromady
se jednalo o 16 prispévkul, coz odpovidalo necelym 6 % medializace propadu na realitnim trhu. Jako prvni
zavéstila obrat k lepsimu stredoceska priloha MF DNES, ktera poskytla prostor k vyjadreni Tomasi Kucerovi
ze spolecnosti ORIGINAL REALITY: ,Trh se zacina rozbihat a nafouknuta bublina jménem realitni krize uz
pomalicku splaskava.“ (10. 6. 2009).

Okrajové v médiich zaznély hlasy, Ze o skutecnou krizi na realitnim trhu se vlastné nejedna (6 prispévkd,
tj. 2 %). Podle nékterych odborniku by spise bylo namisté mluvit o krizi z nadvyroby. Patfi mezi né i David
Krajny ze spole¢nosti RE/MAX: ,,Ja bych to nepovazoval za néjakou krizi. Spise si myslim, Ze se tempo rdstu
dostalo do normalu ... Dochazi k regulaci, ale pausalné o poklesu trhu mluvit nelze. Vsichni totiz vychazeji
ze situace developerl, kteri neodhadli poptavku a dali na trh mnoho bytd - a ty jsou ted neprodejné.
(Hospodarské noviny 6. 3. 2010). Casopis Realit (1. 7. 2009) zase upozornil na ,zlaté Easy“ golfovych
areall, jejichz vystavba utésené roste. Celkem sedm prispévk cililo na situaci na americkém trhu, odkud
se realitni krize zacala $iFit do celého svéta véetné CR.

Zamérime-li se na vyvoj medializace sledované problematiky, zjistime, Ze nazor shrnuty do hesla ,realitni
krize trva“ rezonoval nejsilnéji v prvnim pololeti roku 2009. Publicita tohoto postoje vyvrcholila v kvétnu,
kdy Deniky Bohemia a Moravia v 69 mutacich publikovaly ¢lanek nazvany ,,Ceny bytl klesaji, u dna vsak
jesté nejsou® (25. 5. 2009). V dalsich mésicich ustoupily pesimistické prognozy do pozadi a média se
vénovala spiSe popisu jevu provazejicich krizi a k dalSimu vyvoji na realitnim trhu se vétSinou
nevyjadrovala. Na prelomu let 2009 a 2010 dali o sobé védét optimisté, nebot’ pravé do tohoto obdobi se
soustredila vétsina prispévkd zminujicich se o konci realitni krize. V zavéru prvniho ¢tvrtleti letosniho roku
se ovsem média vratila k zpravodajskému informovani o krizi a nazory ohledné budoucnosti realitniho trhu
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se v médiich vyskytovaly jen vyjimecné.

Ze sledovanych skupin médii se realitni krizi nejvice zaobiraly celostatni deniky (100 prispévku) a
regionalni tituly (99). Ekonomické casopisy otiskly celkem 41 prispévku na dané téma, ostatni tisk
obsahoval 31 referenci. Publicita realitni krize ve skupiné televize a rozhlas (ve zpravodajstvi a
publicistika) Citala 20 prispévka.
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1. Vyvoj medializace prispévki o realitni krizi (po mésicich, dle hodnoceni)

Graf zachycuje publicitu realitni krize v jednotlivych mésicich sledovaného obdobi s ohledem na
hodnoceni jejiho dal$iho vyvoje. Do analyzy vstoupily pouze prispévky tykajici se déni v Ceské

republice.

2. Zastoupeni prispévkl vyjadrujicich se k prognéze dalsiho vyvoje krize
Graf ukazuje pomér prispévk, v nichZ se objevilo hodnoceni vyvoje realitni krize v CR.

3. Skupiny médii o vyvoji krize v realitach
Graf znazornuje, jak se jednotlivé skupiny médii vyjadrovaly k vyhledu vyvoje krize na tuzemském
realitnim trhu.
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